Stockholm 2007-03-29

lyDesDale

Mattias Grundstrém, Konsumentverket.

Ert arendenummer: 2007 /654

Angiende marknadsféring i Allt om whisky.

Vi kommer inte att bestrida de lagar och férordningar som galler i detta drende utan enbart pavisa
det absurda lige som detta har kommit till.

Vi anser fortfarande att den annonsering vi gjort 1 Allt om whisky har varit i linje med vad som i
folkmun kallas f6r ”rim och reson” enligt tidigare redovisade grundval.

Vi vill 4ven pavisa det absurda med att skilja pa innehallet 1 tidningen och ursprunget. Att skriva
en mer eller mindre objektiv artikel om alkohol 1 tidningen ir till synes inga problem sa linge den
héller sig inom pressetikens grinser. Det dr heller inga problem att marknadsféra alkohol av t.ex. vin
sa linge dven den marknadsforingen haller sig inom grinserna for vad lagen sdger. Men att informera
om att varat fOretag existerar och vad vi har f6r produkter ir inte tillitet om vi samtidigt nimner
nagot som kan anses innehalla starkare drycker dn vin. Den marknadsféring vi utovar syftar inte till
att fa mottagaren att konsumera med alkohol, utan enbart bittre kvalité. Detta brukar dven vara
kopplat till hdgre priser och dirmed vanligtvis dven ligre konsumtion.

Man skulle kunna jamfora whiskyindustrin med t.ex. sexindustrin. Att profitera pa sex ar idag helt
lagligt och man kan dven marknadsféra sina tjdnster i princip ohejdat inom alla medier. Vara
dagstidningar innehaller idag en mingd annonser som ir relaterade till olika tjanster vad giller sex,
utom just den intima delen. Allt f6r att 6ka konsumtionen av dessa tjanster. I de speciella tidskrifter
som finns i den genren dr exploateringen utbredd och gar mot grovre och raare inslag.

Jag mé vara gammalmodig, trots min ringa alder, men jag anser fortfarande att ”rim och reson” dr
en god mattstock.

Vi kommer inte att marknadsfora vara produkter 1 tidningen Allt om whisky lingre utan kommer
att anvianda oss av andra media for detta, t.ex. utlindska medier som obehindrat kan spridas i
Sverige. Detta medfor dock att vi kanske forlorar arbetstillfillen i vart land. Kanske vi kan
rekommendera redaktionen att sdka sig till en annan bransch, t.ex. sexindustrin.
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